
 

 

สาขาวชิาการส่ือสารการตลาดดจิิทัล 

 ปัจจุบันองค์กรธุรกิจประสบปัญหาการแข่งขันท่ีทวีความรุนแรงมากข้ึน การด าเนินธุรกิจยุคใหม่
จ  าเป็นตอ้งแสวงหาแนวทางหรือกลยุทธ์ท่ีสร้างสรรค์ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพให้องค์กรและความอยู่รอดของ
ธุรกิจ พฒันาการอย่างกา้วกระโดดดา้นเทคโนโลยีการส่ือสารและอินเทอร์เน็ต โดยเฉพาะเทคโนโลยีเวบ็เป็น
ช่องทางการส่ือสารท่ีทรงพลงัอยา่งมหาศาลในการเขา้ถึงผูรั้บสารหรือผูบ้ริโภคจ านวนมากในเวลาอนัรวดเร็ว 
ทนัท่วงที และยงัก่อให้เกิดการส่ือสารแบบโตต้อบ  ท าให้กระบวนทศัน์ทางธุรกิจตอ้งปรับเปล่ียนตามให้ทนั
อยา่งรวดเร็ว ยิง่ไปกวา่นั้นผูรั้บสารหรือผูบ้ริโภคมีพฤติกรรมการบริโภค การเช่ือมต่อและปฏิสัมพนัธ์กบัส่ือและ
แบรนด์ในรูปแบบท่ีซับซ้อนและมีส่วนร่วมมากข้ึน มีการสร้างเน้ือหาโดยผูใ้ช้อินเทอร์เน็ต(User-generated 
Content) ท่ีเป็นผูบ้ริโภคอยา่งแพร่หลาย ก่อใหเ้กิดการตลาดรูปแบบใหม่ๆจ านวนมาก อาทิ การบอกต่อออนไลน์ 
(Electronic Word-of-month : E-WOM) การรีวิวสินค้าออนไลน์ (Online Review) นอกจากน้ีการเป็นเจ้าของ
อุปกรณ์การส่ือสารเช่น สมาร์ทโฟน ท าให้เกิดธุรกรรมผ่านโทรศัพท์เคล่ือนท่ีอย่างสะดวก พาณิชย์
อิเล็คทรอนิกส์ (E-Commerce) มีแนวโนม้ไดรั้บความนิยมเพิ่มข้ึน  ธุรกิจส่ือดั้งเดิม เช่นธุรกิจส่ิงพิมพไ์ดรั้บความ
นิยมลดลง เกิดปรากฏการณ์การหลอมรวมส่ือ (Media Convergence) เพิ่มข้ึนและมีการท างานของส่ือดา้นเน้ือหา
ขา้มแพลตฟอร์ม (cross platform) 
   การส่ือสารการตลาดดิจิทลั เป็นเคร่ืองมือท่ีมีบทบาทและความส าคญัต่อระบบเศรษฐกิจใน
องคป์ระกอบของการตลาดยุค 4.0  เพื่อส่งเสริมการตลาดในบริบทออนไลน์และภูมิทศัน์ส่ือ(Media landscape) 
ท่ีปรับเปล่ียนไปยงัผูบ้ริโภคอยา่งรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ปัจจุบนัวิชาชีพส่ือสารการตลาดดิจิทลัเป็นวิชาชีพ
ท่ีตลาดแรงงานอยูใ่นภาวะขาดแคลนโดยผูป้ระกอบการมีแนวโนม้ความตอ้งการใชบ้ณัฑิตในระดบัสูงข้ึนเร่ือยๆ
อยา่งต่อเน่ือง 
   หลกัสูตรนิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการส่ือสารการตลาดดิจิทลั หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ 2561 
มหาวิทยาลยัฟาร์อีสเทอร์น จึงพฒันาข้ึนดว้ยพนัธกิจท่ีมุ่งตอบสนองต่อความตอ้งการของสังคมและเศรษฐกิจ
ของประเทศไทยยคุ 4.0 ทั้งดา้นวชิาการและวชิาชีพ โดยองคค์วามรู้ดา้นการส่ือสารการตลาดดิจิทลัเป็นสหวิทยา
ดา้นการตลาดและศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้งผสมผสานศาสตร์เทคโนโลยีและศิลป์ของการส่ือสาร จะส่งผลให้เกิดการ
พฒันาองคค์วามรู้ใหม่ดา้นการส่ือสารการตลาดดิจิทลัแก่ผูเ้รียน  โดยหลกัสูตรจดัการเรียนการสอนเน้นการบูร
ณาการความรู้ทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบติั ให้สามารถประยุกต์ศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้งอย่างสร้างสรรค์ เป็นระบบ ใน
บริบทท่ีหลากหลาย โดยสอดคลอ้งกบัวฒันธรรม และจรรยาบรรณมุ่งเนน้กระบวนการสร้างความพร้อมในการ
เป็นนกัส่ือสารการตลาดดิจิทลัท่ีมีคุณภาพเชิงองคร์วม โดยเนน้การพฒันาทกัษะตั้งแต่กระบวนการคิด วเิคราะห์ 
การวางแผน การก าหนด กลยุทธ์ การสร้างสรรค์ส่ือ และกิจกรรม โดยผสมผสานแนวคิดทางการตลาด และ
เทคโนโลยท่ีีเหมาะสม การแกปั้ญหาจากกรณีศึกษา จนถึงขั้นการประเมินผล 



 

 

โอกาสในการประกอบอาชีพ 

อาชีพท่ีสามารถประกอบไดห้ลงัส าเร็จการศึกษา ไดแ้ก่ นกัส่ือสารการตลาดดิจิทลั นกัออกแบบส่ือ

ดิจิทลั นกัออกแบบเน้ือหาดิจิทลั นกัวางแผนกลยทุธ์การตลาดดิจิทลั  นกัสร้างสรรค ์  นกับริหารแบรนด์                 

นกัส่ือสารแบรนด์ ผูป้ระกอบการออนไลน์ เจา้หนา้ท่ีบริหารงานลูกคา้ นกัการตลาด นกัโฆษณา                                          

นกัประชาสัมพนัธ์ นกัส่งเสริมการตลาด    นกัขาย นกัจดักิจกรรมการตลาด งานประชุมและนิทรรศการเจา้หนา้ท่ี

ลูกคา้สัมพนัธ์ พิธีกร ผูด้  าเนินรายการ ครู อาจารย ์บุคลากรทางการศึกษา 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

หลกัสูตร 

หลกัสูตรนิเทศศาสตรบณัฑิต  สาขาวชิาการส่ือสารการตลาดดิจิทลั มีจ  านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลกัสูตร 

122  หน่วยกิต 

ก. หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป  30 หน่วยกติ 

1) กลุ่มวชิาสังคมศาสตร์   6 หน่วยกิต 

2) กลุ่มวชิามนุษยศาสตร์   6 หน่วยกิต 

3) กลุ่มวชิาภาษาและการส่ือสาร 12 หน่วยกิต 

4) กลุ่มวชิาคณิตศาสตร์และวทิยาศาสตร์   6 หน่วยกิต 

ข  หมวดวชิาเฉพาะด้าน 86 หน่วยกติ 

1) วชิาแกน 24 หน่วยกิต 

2) วชิาเอกบงัคบั                                       41 หน่วยกิต 

3) วชิาเอกเลือก 21 หน่วยกิต 

ค. หมวดวชิาเลือกเสรี    6 หน่วยกติ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

  ก. หมวดวชิาศึกษาทัว่ไป  30   หน่วยกติ 

      1)  กลุ่มวชิาสังคมศาสตร์  6  หน่วยกติ 

วชิาบังคับเรียน 1 รายวชิา จ านวน 3 หน่วยกติ 

GES101 จิตวิญญาณของการเป็นผูป้ระกอบการ  
Entrepreneurial Spirits 

3 (3–0–6) 

วชิาเลือกเรียน 1 รายวชิา จ านวน 3  หน่วยกติ โดยเลือกเรียนจากวชิาต่อไปนี ้

GES102 เศรษฐกิจพอเพียงและภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 
Sufficiency Economy and Local Wisdom 

3 (3–0–6) 

GES206 พลวตัสังคมไทยและสังคมโลก 
Dynamics of Thai Society and Global Society 

3 (3–0–6) 

 

2)  กลุ่มวชิามนุษยศาสตร์  6  หน่วยกติ 

วชิาบังคับเรียน 2 รายวชิา จ านวน 6 หน่วยกติ 

GEH101  คุณธรรม ปัญญา คนสมบูรณ์  
Ethics  Wisdom   Wholeness   

3 (3–0–6) 

GEH205 ศิลปะการด าเนินชีวติ 
Arts of Living 

3 (3–0–6) 

 

3)  กลุ่มวชิาภาษาและการส่ือสาร 12 หน่วยกติ 

วชิาบังคับเรียน 2 รายวชิา จ านวน 6 หน่วยกติ 

GEL102    ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสารในชีวติประจ าวนั 
English  for  Daily Life  Communication 

3 (3–0–6) 

GEL105    ภาษาไทยเพื่อการส่ือสาร 
Thai for Communication  

3 (3–0–6) 



 

 

วชิาเลือกเรียน 1 กลุ่มรายวชิา จ านวน 6 หน่วยกติ โดยเลือกเรียนจากกลุ่มวชิาต่อไปนี ้

   วชิาเลือกกลุ่มที ่1 กลุ่มรายวชิาภาษาองักฤษ จ านวน 6 หน่วยกติ 

GEL202   ภาษาองักฤษเพื่อการเพิ่มพูนความรู้   
English for  Study  Skills 

3 (3–0–6) 

GEL304    ภาษาองักฤษเพื่อการส่ือสารในงานอาชีพ  
Communicative English for Careers 

3 (3–0–6) 

  วชิาเลือกกลุ่มที ่2 กลุ่มรายวิชาภาษาจีน จ านวน 6 หน่วยกติ 

GEL203 ภาษาจีนเพื่อการส่ือสาร 
Chinese for Communication 

3 (3–0–6) 

GEL305 ภาษาจีนเพื่อการส่ือสารในงานอาชีพ  
Communicative Chinese for Careers 

3 (3–0–6) 

         

 4)  กลุ่มวชิาคณติศาสตร์และวทิยาศาสตร์ 6 หน่วยกติ 

วชิาบังคับเรียน 2 รายวชิา จ านวน 6 หน่วยกติ 

GEM101 การแกปั้ญหาและการตดัสินใจโดยใชก้ระบวนการทางคณิตศาสตร์ 
Problem Solving and Decision Making Using Mathematical  Methods 

3 (3–0–6) 

GEM103 ชีวติกบัเทคโนโลยสีมยัใหม่ 
Life and Modern Technology   

3 (3–0–6) 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ข. หมวดวชิาเฉพาะด้าน            86      หน่วยกติ 

     หมวดวชิาเฉพาะดา้นประกอบดว้ย 3 กลุ่มวชิา ดงัต่อไปน้ี 

 1. วชิาแกน                 24       หน่วยกติ  
วชิาทีก่ าหนดให้นักศึกษาต้องลงทะเบียนเรียน 

IMC101 
 

ทฤษฎีส่ือสารและหลกัส่ือสารมวลชน 
Communication Theories and Principles of Mass Communication 

3 (3–0–6) 
 

IMC103 
 

การวเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค 
Consumer Behavior Analysis 

3 (3-0-6) 
 

IMC106 
 

การออกแบบกราฟิก 
Graphic Designs 

3 (2-2-5) 
 

IMC110 กฎหมายและจริยธรรมทางการส่ือสารการตลาด                    
 Laws and Ethics for Marketing Communication 

3 (3-0-6) 
  

IMC111 
 

หลกัการตลาดเพื่อนิเทศศาสตร์ 
Principles of Marketing for Communication Arts 

3 (3-0-6) 
 

IMC112 
 

ส่ือดิจิทลัและเทคโนโลยกีารส่ือสาร 
Digital Media and Communication Technology 

3 (3-0-6) 
 

IMC113 
 

เทคนิคการน าเสนองานเพื่อการส่ือสาร 
Presentation Technique for Communication 

3 (3-0-6) 
 

IMC114 สุนทรียศาสตร์เพื่อการส่ือสารการตลาด 
Aesthetics for Marketing Communication 

3 (3-0-6) 

   

 

 

 

 



 

 

2. วชิาเอกบังคับ     41   หน่วยกติ  

วชิาทีก่ าหนดให้นักศึกษาต้องลงทะเบียนเรียน 

IMC203         แบรนดแ์ละโครงสร้างแบรนด ์                                                                   3 (3-0-6) 
                      Brand and Brand Architecture  
IMC205         การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ                                                            3 (3-0-6) 
                      Integrated Marketing Communication  
IMC210    การรณรงคก์ารส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ                                          3(3-0-6) 
                      Integrated Marketing Communication Campaign        
IMC212   มลัติมีเดียเพื่อการส่ือสารการตลาดดิจิทลั                                                    3 (2-2-5) 
                     Multimedia for Digital  Marketing Communication 
IMC213        การโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ดิจิทลั         3(3-0-6) 
         Digital Advertising and Public Relations  
IMC214        การออกแบบเน้ือหาสารเพื่อการส่ือสารการตลาดดิจิทลั                              3 (3-0-6) 
                      Content Design for Digital Marketing Communication 
IMC215    การบริหารช่องทางการส่ือสาร                                                                     3(3-0-6) 
                      Communication Channels Management 
IMC216    กลยทุธ์การสร้างสรรคง์านการส่ือสารการตลาดดิจิทลั                  3(3-0-6) 
                     Creative Strategies  for Digital Marketing Communication 
IMC301        การตลาดดิจิทลั                                                                                            3(3-0-6) 
                      Digital  Marketing                                                          
IMC312        การบริหารแบรนดเ์ชิงกลยทุธ์                  3(3-0-6) 
                    Strategic Brand Management  
IMC321          การวเิคราะห์สถานการณ์ปัจจุบนัเพื่อการส่ือสารการตลาดดิจิทลั               3(3-0-6) 
                      Current Situation Analysis  for Digital Marketing Communication 

IMC322        การบริหารฐานขอ้มูลลูกคา้ออนไลน์                                                           3(3-0-6) 
                   Online Customer  Database  Management 
IMC323       การวจิยัการส่ือสารการตลาด                                   3(2-2-5)                 
                     Marketing Communication Research 

IMC540       การเตรียมความพร้อมส าหรับวชิาชีพดา้นส่ือสารการตลาด    2(2-0-4) 
                     Marketing Communication Professional Preparation 

 



 

 

3. วชิาเอกเลือก        21 หน่วยกติ  

                              
วชิาเลือกเรียน  21 หน่วยกติ 

กลุ่มการส่ือสารโดยตรงและการส่ือสารโต้ตอบ  (Direct and Interactive Communications) 

 IMC308        การบริหารประสบการณ์ลูกคา้                                                                        3 (3–0–6) 
          Customer Experiential Management 

IMC324         การบริหารการตลาดเชิงกิจกรรม                                                                    3 (2–2–5) 
                       Event Marketing Management 
กลุ่มการบริหารงานลูกค้าและงานขาย (Sales and Clients Management) 

IMC209        การบริหารงานขาย                                                                                          3 (3–0–6) 
                      Sales Management 
IMC309        การบริหารงานลูกคา้                                                                                       3 (3–0–6) 
                      Client  Management     
กลุ่มแบรนด์และกลยุทธ์ (Brand and Strategy) 
IMC304        การบริหารภาพลกัษณ์และช่ือเสียงองคก์ร                                                      3 (3–0–6)              
                      Corporate Image and Reputation Management                                         

IMC325         การสร้างแบรนดบุ์คคล                                                                                  3 (3–0–6) 
                       Personal Branding                                                                                            

IMC310         การส่ือสารการตลาดเชิงกลยทุธ์เพื่อธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม            3 (3–0–6) 
                       Marketing Communication Strategies  for Small and Medium Enterprises 
IMC326         การส่ือสารการตลาดดิจิทลัระดบัสากล                                                         3 (3-0-6) 
                       Global Digital Marketing Communication                 
IMC530         การคน้ควา้อิสระ                                                                                           3 (0-9-0) 
                       Independent Study  
กลุ่มการผลติส่ือและทกัษะการส่ือสาร (Media Production and Communication Skills) 

 IMC314        การผลิตส่ือดิจิทลั                      3 (2-2-5)    
                       Digital Media Production 
 IMC315        มลัติมีเดียและแอนิเมชนั        3 (2-2-5) 
                       Multimedia and Animation 
 IMC316        การออกแบบบรรจุภณัฑเ์พื่องานส่ือสารการตลาด                                     3 (2-2-5) 
                       Packaging Design for Marketing Communication 



 

 

วชิาเลือกเรียน  21 หน่วยกติ 

กลุ่มปฏิบัติการวชิาชีพทางการส่ือสารการตลาด                                                             
(Professional Experience in Marketing Communication ) เลือกรายวชิา ต่อไปนี ้1 วชิา               
IMC510         โครงงานการส่ือสารการตลาด                                                                    6(0–40–0) 
                      Marketing Communication Project 
IMC541         การฝึกประสบการณ์วชิาชีพ                                                                       6(0–40–0) 
  Professional Experience 
IMC542         สหกิจศึกษา                                                                                                6(0–40–0) 
  Cooperative  Study 

ค. หมวดวชิาเลือกเสรี        6       หน่วยกติ 
                         ใหน้กัศึกษาเลือกเรียนรายวชิาท่ีเปิดสอนในมหาวทิยาลยัฟาร์อีสเทอร์น   

 


